Fiyat nedir?

Flyat;
« Mal ve hizmetler icin talep edilen
(alinan) parasal bedel

O
&




Flyat

» Fiyat, tuketicilerin bir mali almak i¢cin odemek
zorunda olduklari para miktaridir.

» Bir mal veya hizmete sahip olma veya kullanmaktan
kaynaklanan fayda karsiliginda tuketicilerin 6dedigi
degerler toplamidir.



Fiyatlandirma onemlidir cunku;

Gelirle ilgili oldugu igin

Rekabetle ilgili oldugu igin

Malin algilanmasinda kriter oldugu icin

Piyasa sartlari dolayisiyla (tam rekabet, aksak rekabet, monopol)
Devlet mudahalesine acik kaldigi icin

Talebin esnekligi ile dogrudan iligkili oldugu icin

Isletmenin amacinin gerceklesmesi igin



Odeme Araclari

Para (Nakit)
Cek

Senet
Kredi kart
EFT

Havale



Fiyatlama Amacilari

Satis hacminin maksimizasyonu

hedeflenen pazar pay! ya da satis
hacmine ulasmak

Kar maksimizasyonu

Yatirimin geri donusg suresinin
kisaltiimasi

Nakit akisinin maksimizasyonu
Rekabeti azaltmak

Isletmenin diger mallarinin satisini
artirmak

Imaj olusturmak
Pazar fiyatini belirlemek




Fiyatlandirma G6z Online Alinmasi
Gereken Baslica Konular

Diistik fiyat Yiiksek fiyat
Uriin maliyeti | Rakip fiyatlar ve diger Tliketicinin
i¢ ve dis etkenler algiladig1 deger
Bu fiyat Bu fiyat
seviyesinde kar seviyesinde

miimkiin degil talep yok




Fiyatlandirmayi Etkileyen Faktorler

ICSEL FAKTORLER

! Pazarlama Maliyet yapisi I
karmasi strateulerl

/ -
! Fiyatlandrma | Fiyat .karar
amaclari mekanizmasi

Pazar ve talep
apisi
Rakiplerin maliyet ve Dagitim kanallar1
fiyatlar

DISSAL FAKTORLER

Politik ve hukuki
dizenlemeler




Fiyatlandirma Kararlarinda
Etkileyici Temel Faktorler

Tz_ileple
llgili
Faktorler

Fiyat

Arzla
llgili
Faktorler

Cevresel
Faktorler




Fiyatlandirma Kararlarinda
Talebin Etkisi

Demografik faktorler

» Potansiyel alicilarin sayisi, yaslari, cinsiyetleri ve
egitim duzeyleri

* Potansiyel alicilarin bolgedeki dagilimi

 Alicilarin pozisyonlari (endustriyel alici, nihai tuketici)

» Potansiyel alicilarin beklenen tuketim oranlari

« Potansiyel alicilarin ekonomik gugleri



Fiyatlandirma Kararlarinda
Talebin Etkisi

PSIkOleIk faktorler

« Potansiyel alicilarin fiyati kalitenin gostergesi olarak
algilayip algilamadigi

« Potansiyel alicilarin fiyat dususleriyle etkilenip
etkilenmedikleri

« Potansiyel alicilarin yuksek fiyatlari yuksek hizmet
kalitesi gostergesi olarak algilayip algilamadiklar

* Potansiyel alicilarin prestije onem verip vermedikleri ve
buna bagli olarak yuksek fiyatli urtinlere egilimleri

« Potansiyel alicilarin ne kadarinin urtin icin belirlenen
fiyati odemeye hazir oldugu



Talebin Fiyat Esnekligi

Fiyat indirme de ve yukseltmede talebin fiyat esnekligi onemlidir

Tuketicilerin fiyat degisikliklerine tepkileri talebin fiyat esnekligi ile
olgculur

Talepteki nispi degismenin buna sebep olan fiyattaki nispi
degismeye oranlanmasi ile hesaplanir

Etkin fiyat politika ve stratejileri icin bu oranin hesaplanmasi gerekir

Talebin fiyat esnekligini bir cok faktor belirler
ikame mallarinin varhgi
— tuketici ihtiyaglarinin tatmin olma derecesi
— mahlin dayanikhiligi
— tuketici ihtiyacinin siddeti
— fiyat duzeyi
— Gelir
— Tutundurma
— Nufus




Talebin Fiyat Esnekligi

Talep edilen miktardaki %6 degisim
Talebin fiyat esnekligi = --—-----==——--=—————————mmee oo
Fiyattaki % degisim

P Py S—
P2 P>
Q1 Qo Q1 Q2
( D6nemlik talep miktar) (Do6nemlik talep miktar)

a) Esnek olmayan (inelastik) talep b) Esnek olan talep




Fiyata Karsi Hassasiyeti Etkileyen Faktorler

Faktor Muhtemel tuketici tepkisi

Urlinuin farkli/6zel olmasi Urln farklilasmasi arttikca, fiyat
hassasiyeti duser

lkame Grtinlerin varligindan lkame Uriin sayisi arttikca,

haberdar olmak hassasiyet artar

UrGn maliyetinin harcamalar Toplam harcamalar icinde

icindeki payi urunun payi artarsa, hassasiyet
artacaktir

Urlintin tiketici icin 6nemi Tuketici icin uruntn onemi ve
degeri arttikgca, hassasiyet azalir

Fiyat-kalite iligkisi Urlin kalitesi ve imaji arttikca,

fiyat hassasiyeti azalir

Urlinler-arasi karsilastirma Karsilastirma zorlastikca,
zorlugu hassasiyet azalir




Fiyat Belirleme Sireci

Fiyatlandirma amacinin se¢imi

Talebin incelenmesi

Maliyetlerin incelenmesi

Rakip tekliflerin incelenmesi

Fiyatlandirma metodunun se¢imi

Nihai fiyatin belirlenmesi
v

Nihai fiyatta ayarlama yapilmasi




Fiyatlandirma Yontemleri

1- Maliyete Gore Fiyatlandirma

— Maliyet art1 usulu

« Alis maliyeti esasli: Alig fiyatinin birim fiyatinin Uzerine
kar eklenerek olusturulan fiyat. Toptanci ve
perakendeciler sik kullanir.

« Tam maliyet esasli: Ortalama maliyete belirli bir kar
eklenir. Daha cok ureticiler kullanir.

— Hedef fiyatlandirma

Belirli bir satis hacminde elde edilecek kar hedeflenerek
fiyat belirlenir. Miktarin onceden tahmin edilmesi gerekir.




Basabas noktasi

Toplam Masraflar/Gelirler

500 mil.

400 mil.

300 mil.

200 mil.

100 mil.

0 mil.

Basabas
noktasi

— — ———h —————————— —— e ———

Toplam gelir
Hedeflenen kér

Toplam maliyet

Sabit maliyet

1000

2000 3000 4000
Satis (iiretim) miktar1 (adet)

5000




Fiyatlandirma Yontemleri

2- Talebe Gore Fiyatlandirma

— Tuketiciye sunulan malin pazardaki degerini
hesaplamada, tuketicinin ona ne deger bictigini tahmin
etmeye dayanir.

3- Rekabete Gore Fiyatlandirma

— Cari fiyat esasi

» Sektorde gorulen ortalama fiyat baz alinir, kolaydir, rekabeti
kizdirmaz, fiyata rakiplerin ve tuketicilerin tepkisi bellidir,
maliyetleri hesaplama zorlugu oldugunda kullanigl olabilir,
kolayda mallar icin kullanihr

— Kapali zarf usulu



Mahin Kalitesi ve Fiyat Stratejileri

FIYAT
Yiiksek Diistik
Yiiksek Premium (pahal) Iyi deger stratejisi
KALITE strateji
Diisiik Asiri fiyatlama Ekonomi stratejisi

(soyma) stratejisi



Yeni Mamuller icin Fiyatlandirma Stratejileri

1- Yuksek Fiyat Stratejileri

- Pazarin Kaymagini Alma

- Odulli Fiyatlandirma
- Imaj Yaratan Fiyatlandirma

- Koruyucu Fiyatlandirma

2- Dusuk Fiyat Stratejileri
- Pazara Nufuz Etme
- Pazara Girisleri Engelleme

- Tutundurmaya Yonelik Fiyatlama
- Pazardan Kovma




Yeni Uriinlerin Fiyatlandirma Stratejileri

Pazarin Kaymagqgini Alma Pazara Nufuz Etme
(Yuksek Fiyat stratejisi) (Dusuk fiyat stretejisi)
* Mamul hayat egrisinin ilk « Tuketiciler fiyata kargi duyarli,
asamalarinda talep esnek yani talep esnek ise,
degilse, « Satislarin artmasi sonucu
 Mamule yuksek fiyat ddemeye maliyetler disuyorsa,
hazir tuketicilerin miktar yeterli «  Mamuliin taklit edilmesi gii¢ ya
gorultuyorsa, da rakiplerin pazara girisleri
« Rakiplerin pazara girigleri kisa beklenmiyorsa
vadede zor ise, uygulanabilir.

« Kamu yonetimi yUksek fiyata
tepki gostermeyecek ise

uygulanabilir.



Fiyat Politikalari
(Nihai Fiyatin Belirlenmesi)

1- Indirimli Fiyat Politikalar

- Fonksiyonel indirim
- Miktar Indirimi
- Mevsimlik Indirim
- Erken Odeme Indirimi
2- Cografi Esasl Fiyat
Politikalari
- Satis Yerinde Fiyatlandirma

- Teslim (Musteri) Yerinde
27111000 Fiyatlandirma

- Bolgesel Fiyatlandirma
3- Tek Fiyat - Degisir Fiyat
Politikalari



Fiyat Politikalari
(Nihai Fiyatin Belirlenmesi)

4- Mal Hatti Fiyat Politikasi
5- Garantili Fiyat Politikasi
6- Yol Gosterici Fiyat Politikasi
7- Eksiltme Fiyat Politikasi
8- Psikolojik Fiyat Politikalari
- Kusurath Fiyatlandirma
- Miktar Indirimli Fiyatlandirma
- Sabit Fiyatla Fiyatlandirma

- Prestij (Imaj) Olusturucu
Fiyatlandirma

O- Fiyat Farklilagtirma Politikasi

Safiagn  TURKIYE CUMHURIYET =N
¥ e MERKEZ BANKASI / 5000
026 213622 _ X
BESMILYON \ &
I Nh LIRASI \ ]

5000@,} l ) ¢ 2



2,000,000 TL.

-
I‘_""’

‘ .'l ..d

| TISORT | ' ’ Z

PTISORT |
S000.000 TL |8

ITISORY
$.000.000 TL




x mpmmnau.\awu '

A
S&LDAVA

- Tiary MENMI D l
N

@ N ®
TUIRIZAA INSAATYT LTD ST

SAMHIBINDEN SAT)
LUX DAIRELER







290
s1a0ds

..............

2008-09 Playoffs Pricing
2009 NBA Finals

$30 1[It

$160 el Erssssrema

$200 o ] -

$260 =\ ¢

$320

$375

$475

$530
Premier Seats

Suites

asukajuy
dIAACS
asuesiuy
211 wosaniig






Mamul Hattinin Fiyatlandirilmasi

MERKEZ BANKASI

TURKIYE CUMHURIYET

™ .

Bagintili talep, bir malin talebinin
diger malin talebini etkilemesi
halinde bu iki malin talebi
bagintilidir.

Birbirleriyle ¢ok yakindan iligkili iki
veya daha fazla mal turinun
fiyatlandiriimasinda ureticiler,
toplam geliri en yUksek duzeye
cikaracak sekilde birbiriyle iligkili
optimal fiyatlar belirlemeye calisir.



Fiyatlandirma Kararlarinda
Arz Faktorlerinin Etkisi

Fiyatlandirma amaclari

Maliyetlerin etkileri

Uriin 6zelliklerinin etkileri

Talebi dengesiz olan ve stoklanamayan urunler
Ayirt edici ozellikler

Urlin hayat egrisi donemi



Fiyatlandirma Kararlarinda
Cevresel Faktorlerin Etkisi

* Rekabet sartlari

« Hukumetin duzenlemeleri



